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La discriminacién de los precios, una de las caracteristicas més salientes de la realidad eco-
némica contemporénea, ha constituido objeto de estudio de numerosos autores en los Gltimos
decenios. L. Phlips, Director del Centro de Investigaciones Operativas & Econometria en la
Universidad Catélica de Lovaina y autor de una amplia lista de publicaciones sobre este tema.
nos ofrece uno de los primeros intentos de una explicacién teérica unificada de este fenémeno.
La sistematizacién del tema de la obra se realiza a través de cuatro ensayos independientes.

El primero discute la discriminacién espacial. Este tratamiento inicial se explica porque las
posibilidades de una discriminacién de tercer grado a causa de la existencia de costos de trans-
porte, son faciles de visualizar y simples de explicar. Ademas, por analogia con los casos espa-
ciales, se pueden analizar diversas formas de discriminacién no espacial. Esto es, los casos es-
paciales son dtiles modelos de referencia para situaciones més complejas. Se pone énfasis en
aclarar en qué punto en el espacio (puerta fabrica-puerta cliente) se aplica un precio y sobre
qué distancia geogréfica un precio de entrega puede ser valido y por consiguiente constante o
uniforme. El autor reconoce que cuestiones similares deben ser resueltas por las firmas (a me-
nudo simultdneamente con problemas espaciales), con respecto a la fijacién intertemporal de
precios. O sea, en qué momento en el tiempo un precio es aplicable y por cuéntos periodos de
tiempo dicho precio queda vélido y por ende, sin cambios (rigido). Se formula entonces una
distincién entre la determinacién del precio en mercados competitivos bien organizados y los
llamados precios administrados fijados por las empresas manufactureras. Estos dltimos son los
que interesan en el contexto de la obra, ya que a una firma siempre se la considera estar en una
situacién monopélica u oligopélica, con posibilidades de fijacién auténoma del precio, en ge-
neral inflexible a las variaciones de demanda y costos, con variaciones que son a menudo méas
leves que los precios competitivos. Se analizan diversos sistemas de precios: zonales, puntos
base. fob uniformes y fob con absorcién no sistematica de flete. determinando por qué las firmas
consideran redituables la adopcién de tales técnicas, tanto en mercados monopélicos como oli-
gopélicos. El autor examina la compatibilidad de los sistemas de precios con la eficiencia en la
asignacién espacial de los recursos y discute mercados perfectos, interpretacién cuantitativa de
los mercados y desarrollo regional. Analizando el equilibrio de una firma tnica (monopolio),
esclarece los efectos de los factores espaciales, suponiendo la serie de técnicas de fijacién espa-
cial de precios ya citadas. LLos costos asociados con la separacién geografica de los comprado-
res. crean posibilidades de discriminacién que la firma encuentra redituables. Con respecto a
los grupos de firmas en oligopolio, se discuten casos particulares representativos de la compe-
tencia espacial, considerando condiciones competitivas, cuyo analisis involucra niimero de
competidores, ubicacién y costos de produccién, bajo supuestos restrictivos. En oligopolio
ocurre también discriminacién del precio, siendo éste un tema novedoso, poco frecuentado en
la literatura. Se examina entonces la concentracién geogréfica de la produccién en una tnica
ubicacién. las variaciones espaciales en condiciones competitivas. las presiones a nuevos ingre-
s0s. la colusién tacita y la informacién incompleta.

El sequndo ensayo esta dedicado a la discriminacién temporal de precios. En un contexto
espacial, por lo menos una de las condiciones que hacen posible la discriminacién se satisface
autcmaticamente: el espacio separa los puntos de venta y para superar la distancia queda invo-
lucrado un costo; consecuentemente, las curvas de demanda nunca pueden ser idénticas. Para
Phlips, lo expuesto también es cierto en un contexto intertemporal. Para superar la temporali-
dad también se incurre en costos, afirmacién vélida para bienes almacenables. El autor sugiere
que la teorfa de la discriminacién cuando se la aplica intertemporalmente, puede dar respuesta
satisfactoria a los cambios en demanda y costos que no afectan al precio o a la invocacién de
otro principio que no sea el marginal (Hall y Hitch) para maximizar beneficios, con la implican-
cia de precios rigidos y fluctuacién de existencias. Segin el autor, la discriminacién intertempo-
ral de precios permanece valida para el caso de los recursos no renovables, aunque con una in-
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terpretacién econémica diferente, ‘dado que no es posible una produccién ‘nueva’. Para explo-
rar este aserto, sugiere que los resultados obtenidos en la literatura de los recursos no reno-
vables, son idénticos a los logrados con los bienes almacenables y programas estacionales de
precios, apareciendo asi como un caso especial de discriminacién intertemporal. Es particular-
mente interesante el anélisis comparativo que realiza Phlips de su principio de discriminacién
intertemporal de tercer grado con la regla de Hotelling, como asimismo las implicancias con
respecto al 6ptimo paretiano.

El tercer ensayo considera las posibilidades resultantes de las diferencias en el ingreso de
los consumidores, para la exaccién de excedentes a través de la discriminacién de precios. Los
procedimientos que se examinan, conducentes a una discriminacién perfecta, se vinculan es-
pecialmente con las tarifas divididas, uniformes o no, tarifas por bloque y descuentos margina-
les por cantidad, cuyo resultado son los precios no lineales, o sea, dependientes de la cantidad
adquirida.

En lo que respecta a los precios de multiproductos, se consideran las estrategias de merca-
do vinculadas, puras y asociadas, monopélicas o no. Los artificios discriminatorios aqui discuti-
dos, basados en una rigurosa segmentacién del mercado merced a diferencias en los ingresos,
se vinculan con la teoria de la informacién imperfecta. Asi, se muestra en detalle, cémo la
ausencia de informacién sobre propiedades especificas, conduce a una discriminacién e inver-
samente, c6mo &sta puede ser utilizada por la firma para lograr una acabada informacién.

El cuarto y Gltimo ensayo se propone investigar asociadamente las diferencias en calidad
de los bienes y la discriminacién de precios. Las diferencias en el ingreso de los consumidores
estan vinculadas a menudo con diferencias en la calidad del producto. La politica de precios
basada en la diferenciacién (vertical y horizontal) del producto, discutida en la literatura de la
ccmpetencia monopélica, se investiga aqui asociada con la discriminacién de precios. El autor
demuestra en qué medida ambas politicas (diferenciacién en calidad y diferenciacién en el pro-
ducto), crean oportunidades para, o estan ligadas con la discriminacién de precios. Para ello
discute lo que ocurre en un nimero de casos tipicos (automéviles, servicios médicos) enfatizan-
do la relacién entre seleccién del producto y fijacién del precio, desarrollando consecuente-
mente algunos conceptos teéricos. Por otra parte, ligada con la teoria de la informacién, la in-
certidumbre en calidad crea oportunidades adicionales de discriminacién cuando la informa-
cién es asimétrica.

En resumen, desde el punto de vista de la teoria econémica, la obra de Phlips destaca no-
vedosamente la introduccién del concepto de disciiminacién intertemporal de tercer grado, la
demostracién de la discriminacién intertemporal en un contexto oligopélico y la asociacién di-
recta entre politicas de diferenciacién del producto (vertical y horizontal) y discriminacién de
precios. Desde el punto de vista sistemaético, es un texto de lectura ordenada y clara, plena de
ejemplificaciones relevantes, con una muy actualizada bibliografia especializada. Las oportunas
referencias a las implicancias del tema en la teoria del bienestar, asi como la explicacién en los
cuatro ensayos de las practicas comerciales habituales, afiaden interés al texto.

E. A. Villamil

RAY, Anadarup, Cost - Benefit Analysis: Issues and Methodologies. Balti-
more: The John Hopkins University Press para el Banco Mundial 1984, p.
VII + 158.

Este texto no es un manual general sino una reflexién sobre aspectos especificos del anali-
sis costo-beneficio. Los temas desarrollados en profundidad son los siguientes: las pondera-
ciones utilizadas para considerar la distribucién del ingreso en el andlisis de proyectos; la va-
luacién relativa de bienes comercializados y no comercializadss; el mercado de capitales y la
determinacién de la tasa de descuento: la formacién de precios en funcién de costos y una dis-
_cusién de salario sombra.

En general, el autor propone una aproximacién pragmética al uso de la metodologia de
anélisis costo-beneficio. En este sentido, destaca que atin la aplicacién no generalizada de este
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