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Erich GUTENBERG. Fundamentos de Ia Economia de Empresa.
Buenos Aires, El Ateneo, 1961. *

Dado el desconcepto que ain queda acerca de la materia del epigrafe,
de la que ni siquiera la denominacién es univoca, resulta provechoso exa-
minar esta obra, sobre todo considerando que es muy limitada la biblio-
grafia que responde al contenido que, a nuestro parecer, habria que
atribuirse a la disciplina.

El autor aprovecha todo “el aparato andalitico de la teoria econdémica
moderna”’, que muestra dominar acabadamente, como se nota en la ele-
gante sistematizacién lograda sobre todo en materia de desarrollo formal
de las curvas de produccién y costos, iluminando ademds los hechos de
la empresa —en los que se corre el riesgo de perder evidencia al llevarlos
a mayor grado de abstraccién— con “abundancia y diversidad de las
realidades evidentes”. En fin, una obra bien lograda, en una traduccién
muy aceptable.

El primer volumen, titulado La produccién, toma este fenémeno en
cuanto de él se ha apropiado esta disciplina, sobre todo a través del
estudio cientifico de las cuestiones calculatorias del costo (Pref. 1% ed.
alemana). Clasifica los tres factores cldsicos como elementales y el
cuarto, “la actividad productiva” de Marshall, como dispositivo. Se trata
en este ultimo de un desdoblamiento de comportamientos distintos: a) la
“planificacién” de los programas, accién asentada sobre el estrato de es-
quemas racionales del pensamiento del planificador y previsor; b) la “or-
ganizacién” o conduccién, asentada sobre un estrato de experiencia y
conocimiento psicolégico del formador y ejecutor; c¢) la decisién directiva

% La edicién corresponde a la 3a. alemana de 1951 y 1956. El autor fue Profesor de
la Cé&tedra de Economia de Empresa de las Universidades de Francfort del Meno
y de Colonia, luego de largo desempefio en empresas.
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del coordinador en fWltima instancia, asentada también sobre un fondo
irracional de la intensidad de los impulsos y la fuerza y originalidad de
la concepcién politica del emprendedor.

Expénense de manera muy oportuna, las situaciones de elasticidad de
la técnica de elaboracién, medida critica de normalizacién, cantidad critica
Y sector minimo, ante perspectivas de planificacién en las que ha de
resolver la decisién directiva.

En la segunda parte de este volumen, “El proceso de combinacién”,
analiza en una sistematizacién que se puede considerar como una de los
mds preciosas de la teoria econdmica, y « través de la descripcién formal
de las funciones de produccién, desde la funcién irreal tal como se da
en la mé&xima abstraccién cldsica de la ley del rendimiento (forma S),
hasta la funcién de produccién tipica de la industria real, en la que todo
rendimiento insume su substancio, causa desgaste, que es ilustrado aquf
en el ejemplo de la relacién potencia-insumo, en la que “el consumo de
combustible es una funcién del numero de revoluciones que a su vez
depende del rendimiento exigido” (I, 213) adoptando la respectiva curva
de eficiencia, la forma de linea recta.

La omisién de la consideracién de equipos, lugares de trabajo, etc.,
con la cantidad producida (grado de ocupacién), es la que origina el
extremo irreal del caso ley del rendimiento, que ni ain en agriculturo
resulta real tan pronto se considera alguna forma de mecanizacién, como
que ‘las cantidades de consumo no dependen inmediata sino mediata-
mente del rendimiento (exigido)” (I, 213).

Deja descripta la funcién de produccién en la compleja expresién ma-
temdtica matricial (I, 215-21), como dependiente del rendimiento exigido
de cada factor, con coeficientes constantes y variables dentro de ella.
Lamentamos que no haya explotado mds la via matemdtica moderna, que
es el método y la fuerza expansiva de una verdadera Economia de Em-
presa (Alcocer Chillén).

Su recurso « la figuracién geométrica es eficaz en tal grado, que los
estudiantes se asombran de redescubrir y revelarse el interés por la teoria
de los costos. Su manejo de secantes, tangentes, radios vectores, diferen-
ciales y derivadas es clarisimo y quiz& sélo comparable con el trata-
miento dado por Zamora en su Tratado: pero nuestro autor saca mds dgil
partido, en cuanto se observa la mds fdcil captacién por el estudiante,
que se siente como cocnducido de la maono e incitado a avanzar.

Asi llega o la verificacién empirica de los costos realizada por Dean,
Whitman y Ehrke-Schneider, como resultando dependientes de] nivel de
ocupacién, donde se da el desarrollo de curvas de costos totales de forma
recta.
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En el tratamiento de los costos en el tiempo, es donde el autor luce
su dominio de los casos ilustrativos de sus “realidades evidentes” de que
los estudiantes de la materia sacan gran provecho para abrir sus mentes o
las multiples circunstancias que son dables en la realidad.

La tercera parte de este volumen se refiere a los “"Determinantes del
tipo de empresa’’, asunto que no nos parece muy adecuado en esta obra
por ser motivo de frecuente tratamiento en otras materias y resultar pura-
mente descriptivo de formas organizativas.

El segundo volumen, titulado La venta, irata este fenémeno, conside-
réndolo en cuanto origina ingresos, curvas de salida-precio (II, 123-47),
esto es, cantidades requeridas o algin precio posible que aseguran el
beneficio del negocio. Incluye a nuestro modesto parecer, con exceso, la
consideracién de problemas de organizacién que, en la cdtedra venimos
sosteniendo, son del dominio de materia aparte, en razén de tener en su
mayor parte fundamentacién propia de fondo psicolégico, como que se
trata de cuestiones de conduccién: logro del mejor hombre para el mejor
trabajo, el mejor trabajo para el mejor producto, el mejor producto para
el mejor efecto, como diria Munsterberg.

Se abre el tomo con una breve primera parte sobre “bases de la
politica de ventas” en el aspecto interno, para sefialar 1) la tarea de coor-
dinacién (con las demds preocupaciones de produccién por un lado y de
financiacién por e] otro), 2) su organizacién interna, 3) la investigacién
cuantitativa del mercado y el programa de ventas, 4) el costo de ventas.

La segunda parte se ocupa del instrumental de la politica de ventas
vy salvo el Cap. VI, se trata de procedimientos y prdcticas, que desestima-
mos aqui por considerarlos propios de otra materia como puede ser orga-
nizacién, métodos, administracién.

Ese sexto capitulo, “"La politica de precios”, comienza por la ubica-
cién del problema dentro del amplio campo de la teoria general relativa
al precio y frente a la abstraccién de las formas de mercado, v dado que
cuanto mdés nos alejamos de las caracteristicas del mercado perfecto “tante
mds uno se acerca a las situaciones del mercado de caracteristicas de
desarrollo empirico” existiendo la posibilidad de introducir segtin el caso,
estructuras monopélicas, atomisticas y oligopdlicas de oferta o de de-
manda en el esquema de los mercados perfectos como de los imperfectos,
resulta que el criterio de la cantidad de los participantes es independiente
de la divisién en perfectos e imperfectos dentro de ciertos limites, por lo
que con tal lenguaje advierte se quedard, hablando siempre de estruc-
turas atomisticas, polipélicas o monopélicas de oferta o de demanda,
indicando en cada caso si corresponden a mercados perfectos o imper-
fectos.

El lenguaje seguido es conforme con la moderna consideracién y tan
aceptable como que el mismo Schneider poniendo el peso en ‘situaciones”,
en lugar de formas, también lo sigue.
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Andlizar el intento de Triffin (1) de construir un coeficiente sustitutivo
de la consideracién del nmero vy la dimensién de los participantes, a las
que agregara Chamberlin la consideracién de la influencia ejercida o per-
cibida por el “grupo grande” o el “grupo pequeno”, a la que aquél incor-
porara la intensidad del efecto de las variaciones del precio de alguno
sobre el volumen de las ventas de los restantes, en consideracién de la
existencia o no de la homogeneidad, de que resultan las cinco formas
o relaciones: a) ninguna relacién enire competidores (vendedor aislado);
b) competencia homogénea: oligopélica y atomistica; c) competencia ho-
mogénea: oligopélica (oligopolio puro) y no oligopdlica (competencia
pura).

Se resiste a ver en tal construccién algo diferente en tultima instancia
a las formas de mercado, considerando la diferencia mdés bien formal, en
cuanto para la construccién de aquéllas se emplean las causas y en éstas
los efectos de las variaciones de los precios (II, 160).

Nos parece que celoso por la construccién de las formas tipicas de
mercado que teme ver abandonadas, ha desestimado un poco esta apor-
tacién por cuanto el margen de aquéllas puede constituir un instrumento
apto para la medida realizable, del poder de los competidores en el mer-
cado, que no vemos cémo realizar con las formas de mercado.

También considera la aportacién de Schneider, en cuanto si_guiendo
la investigacién de los modos de comportamiento por Frisch (2) segtn el
cual estos solos son decisivos para la teoria del precio de la empresa,
dividiéndolos en oferta con actuacién: a) monopdlica (dependiente de su
politica y del comportoamiento de los compradores) b) competitiva fuerte
(homogénea) o débil (heterogénea) dependiente de su politica y del com-
portamiento de los compradores, pero también del de sus competidores;
las dos formas de comportamiento que Schneider subdivide segtn se trate
de posicién polipélica en la que se conjetura modificacién en su volumen
de ventas causada por la conducta de otras firmas, pero no reaccién de
los demds competidores ante las propias reacciones, y oligopélica, en la
demds.

Senala nuestro cutor que tales modos de comportamiento coinciden
con las situaciones sistematizadas en las formas de mercado y las rela-
ciones entre competidores del sistema de Triffin v acepta que las firmas

(1) Robert TRIFFIN, Monopolistic competition and general equilibrium theory, Cam-
bridge, 1946, ps. 97-105 citado por el mismo y por BACIC, U., El grado de
concentracién como indicador del polio y de la competencia, en Estudios Eco-
némicos, NO 1, Bahia Blanca, 1962, ps. 59-76.

(2) Ragnar FRISCH, Monopole-polypole, La notion de force dans l'economie, Wester-
gaard-Festschrift, 1933. También H. MOLLER, Kalkulation, Absatzpolitik und
Preisbildung, Viena, T941.
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que se hallan en posicién monopdlica no tienen necesariamente que
comportarse como tales, dando razén a Schneider dunque regatedndole
que puede suponerse situaciones segun circunstancias, imposibilitando el
desarrollo de una teoria de la politica de precios independiente, por lo
que se resiste a despegarse de las formas de mercado (II, 162).

Dedica seguidamente un nutrido capitulo o las politicas de precios de
monopolistas; de competencia atomistica de mercados perfectos e imper-
lectos; de competencia oligopdlica, situacién tipica, oligopdlica de mer-
cado perfecto y de mercado imperfecto con interdependencia total y con
interdependencia parcial, la politica colectiva, y finalmente los problemas
especiales de la politica de precios.

El tratamiento de este capitulo es de lo mds completa y felizmente
logrado, haciéndose gala del ingenio ilustrativo, siendo reclizado conjun-
tamente con la maximacién del beneficio que otros autores tratan a nues-
tro juicio, innecesariamente por separado (Schneider).

Los capitulos que le siguen sobre la formacién del producto y la pro-
paganda, nos parecen muy inadecuados a una obra de este calibre y a
lo que hace a la Economia de Empresa, como ya dijimos también de sus
primeros capitulos.

B. Rodriguez Meitin

Andreas PREDOHL, Das Ende der Weltwirtschaftskrise. Eine Ein-
fihrung in die Probleme der Weltwirtschatft, Hamburg, Roh-
wolt, 1962.

En un opusculo destinado @ un amplio circulo de lectores, pero, en
determinados aspectos también al especialista, el Profesor Andreas Predshl
de la Universidad de Miinster, Director del Instituto de Transportes de lo
misma Universidad y anteriormente, durante larges afios, Director del Ins-
tituto de Economia Mundial de la Universidad de Kiel, condensa los resul-
tados de sus irabajos anteriores con el propésito de ofrecer “tomando como
punto de poartida la crisis de 1929, un pequeno tratado de Economia Mun-
dial del cual no quede excluido ningtn problema de actualidad de esta
disciplina” (pdg. 7).

Precedido de una introduccién en que se hace una muy breve resena
de los principales hechos que marcan la crisis econémica de 1929, el libro
se divide en cuatro partes. Cada una enfoca el tema desde un dngulo
distinto. La primera (“La crisis econémica mundial como problema coyuntu-
ral”) trata brevemente los elementos esenciales del problema ciclico y de su
explicacién, asi como la evolucién coyuntural entre las dos guerras. La
segunda (“"La crisis econémica mundial como problema estructural’”) ex.
pone cdmo la crisis ha transformado en todo el mundo la marcha de la
coyuntura, el orden monetario, y la actitud del Estado frente a los proble-
mas de comercio exterior. La tercera parte ("La crisis econémica mundial
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